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КАСБ СТАНДАРТИ

Агент маркетолог
_____________________________________________________________________________

 касб стандарти номланиши


	

	Вазирликнинг 

Рўйҳатга олиш рақами


Ташкилотнинг тадсиқловчи  реквизитлари

I Бўлим. Умумий маълумотлар

	Маркетинг фаолиятини ташкил этиш ва бошқариш
	
	А01

	(мутахассислик фаолияти турининг номланиши)
	Дескриптор коди

	Мутахассислик фаолият турининг асосий мақсади:

	Бизнес фаолиятини юритиш, маркетинг фаолиятини ташкил этиш ва самарали бошқаришни таъминлайдиган чора-тадбирлар ва ёндашувлар мажмуасини ишлаб чиқиш ва амалга ошириш


Фаолият гуруҳи:

	3417
	Маркетинг ва таъминот бўйича агент
	
	


	(ММСТ бўйича коди)
	( номи)

	(ММСТ бўйича коди)
	( номи)



	Иқтисодий фаолият турларига киритилиши:

	01
	Деҳқончилик ва чорвачилик, овчилик ва бу соҳаларда хизмат кўрсатиш

	01.6
	Қишлоқ хўжалик соҳасидаги ёрдамчи фаолият турлари


(ИФТК коди)

(иқтисодий фаолият турининг номланиши)
II-БЎЛИМ

Касб стандартига киритилган меҳнат вазифаларининг таснифи

(касбий фаолият турининг вазифалари харитаси)
	Умумлаштирилган
меҳнат вазифалари
	Меҳнат вазифалари

	Код
	Номланиши
	Малакадаражаси
	Номланиши
	Код
	Малакадаражаси

	А
	Комплекс маркетинг инструментларидан фойдаланиб товар ва хизматлар бозорини таҳлил қилиш
	5
	Маркетинг тадқиқотларига тайёргарлик кўриш
	А/01.5
	5

	
	
	
	Маркетинг воситаларидан фойдаланган ҳолда маркетинг тадқиқотларини ўтказиш
	А/02.5
	5

	В
	Маркетинг воситаларидан фойдаланган ҳолда маркетинг дастурларини ишлаб чиқиш ва амалга ошириш
	5
	Инновацион товарларни (хизматларни) ишлаб чиқиш, синовдан ўтказиш ва амалга ошириш, номоддий активларни (брендларни) яратиш
	В/01.5
	5

	
	
	
	Корхонада нархларнинг шаклланиш сиёсатини ишлаб чиқиш, амалга ошириш ва такомиллаштириш
	В/02.5
	5

	
	
	
	Корхонада маркетинг коммуникациялар тизимини ишлаб чиқиш, амалга ошириш ва такомиллаштириш
	В/03.5
	5

	С
	Корхонада янги товар турини яратиш ва товарлар ассортиментини шакллантириш
	5
	Корхонада тақсимлаш каналларини танлаш ва баҳолаш, товарларни бозорга киритиш тизимини ташкиллаштириш
	С/01.5
	5

	
	
	
	Корхонада янги товар турини яратиш ва товарлар ассортиментини шакллантириш бўйича таклифлар бериш
	С/02.5
	5

	D
	Корхонада маркетинг фаолиятини ташкил этиш
	5
	Корхонада маркетинг стратегиясини шакллантириш
	D/01.5
	5

	
	
	
	Корхонада маркетинг фаолиятини режалаштириш 
	D/02.5
	5


III-БЎЛИМ

Умумлаштирилган меҳнат вазифаларининг тавсифи

3.1. Умумлаштирилган меҳнат вазифаси

	Номланиши
	Комплекс маркетинг инструментларидан фойдаланиб товар ва хизматлар бозорини таҳлил қилиш


	Коди
	А
	Малака даражаси
	5


	Лавозимларнинг эҳтимолий (тахминий) номланиши
	Маркетинг бўйича мутахассис

	Таълим ва ўқитишга талаблар
	Ўрта касбий таълим - малакали ишчи, хизматчиларини тайёрлаш дастурлари

	Амалий ишлар бўйича тажрибага талаблар
	-

	Меҳнат қилишга рухсат бериш учун махсус талаблар
	Меҳнатни муҳофаза қилиш бўйича йўл-йўриқ бериш (инструктаж ўтказиш)


3.1.1. Меҳнат вазифалари

	Номланиши


	Маркетинг тадқиқотларига тайёргарлик кўриш


	Коди
	А/01.5
	Малака даражаси
	5


	Меҳнат жараёнидаги ҳаракатлари
	Маркетингга оид муаммоларини аниқлаш ва тадқиқот мақсадларини шакллантириш

	
	Маркетинг тадқиқотларини режалаштириш

	
	Маркетинг инструментларини аниқлаш 

	
	Маркетинг тадқиқот режасини тайёрлаш ва келишиш

	
	Бирламчи ва иккиламчи маркетинг ахборотларини излаш

	
	Товарлар ва хизматлар бозори конъюктурасини таҳлил қилиш

	
	Маркетинг чора-тадбирларини амалга ошириш учун техник топшириқларни ишлаб чиқиш

	
	Маркетинг тадқиқотларини амалга ошириш жараёнига тайёргарлик кўриш, маркетинг тадқиқотларни амалга оширишга қўйилган муддатлар ва талабларни белгилаш

	Зарурий кўникмалар
	Маркетинг тадқиқотларини амалга ошириш учун маркетинг ахборотларини тўплаш, сақлаш усулларидан фойдаланиш ва қайта ишлаш

	
	Маркетинг тадқиқотларини амалга ошириш учун ўзига хос маркетинг инструментларини аниқлаш ва уларни қўллаш

	
	Маркетинг сиёсатини амалга оширишнинг комплекс режасини ишлаб чиқишда иштирок этиш

	
	Бозор конъюктурасининг жорий ҳолатини таҳлил қилиш

	
	Маркетинг тадқиқотларини амалга ошириш учун аниқ техник топшириқларни ишлаб чиқишда иштирок этиш

	Зарурий билимлар
	Менеджмент асосларини қўллаш

	
	Маркетинг фаолиятини тартибга солувчи норматив ҳуқуқий асослар

	
	Ижтимоий чора-тадбирларини амалга ошириш хусусиятлари

	
	Тизимли таҳлил тамойиллари

	
	Статистик ҳисоб-китобларни  амалга ошириш учун амалий офис дастурларидан фойдаланиш усуллари

	Бошқа тавсифлар
	-


3.1.2. Меҳнат вазифалари

	Номланиши


	Маркетинг воситаларидан фойдаланган ҳолда маркетинг тадқиқотларини ўтказиш


	Коди
	А/02.5
	Малака даражаси
	5


	Меҳнат жараёнидаги ҳаракатлари
	Бирламчи ва иккиламчи маркетинг ахборотларини йиғишни режалаштириш ва ташкил этиш

	
	Маркетинг ахборотларини таснифлаш, таҳлил қилиш ва ундан фойдаланиш

	
	Маркетинг тадқиқотлари натижалари бўйича ҳисобот тайёрлаш

	
	Товар сиёсатини ишлаб чиқишда иштирок этиш

	
	Нарх сиёсатини ишлаб чиқишда иштирок этиш

	
	Сотиш тизимини шакллантиришда иштирок этиш

	
	Товарларни реклама қилиш тизимларини шакллантириш

	Зарурий кўникмалар
	Катта хажмдаги бирламчи ва иккиламчи маркетинг ахборотларини тизимлаштириш ва умумлаштириш

	
	Маҳсулотларни сотишда прогнозлаштириш усулларидан фойдаланиш

	
	Ахборотларни йиғиш, маркетинг инструментлари ва прогнозлаштириш инструментларини бошқариш учун махсус дастурлар билан ишлаш

	
	Комплекс маркетинг инструментларидан фойдаланиб турли хил маркетинг тадқиқотларини амалга ошириш

	
	Маркетинг тадқиқотлари натижалари бўйича ҳисоботлар тайёрлаш

	Зарурий билимлар
	Маркетинг фаолиятини тартибга солувчи норматив ҳуқуқий асослар

	
	Хўжалик юритишнинг бозор усуллари, қонуниятлари ва иқтисодиётнинг ривожланиш хусусиятлари

	
	Ички ва ташқи бозор конъюктураларининг хусусиятлари

	
	Маркетинг тадқиқотларини амалга ошириш усуллари

	
	Турли ёшдаги ва тарли вазиятлардаги инсонлар ҳатти ҳаракатидаги психологик хусусиятлар

	
	Бизнесда мулоқот маданиятининг қоидалари, нормалари ва асосий тамойиллари

	
	Ишлаб чиқариш харажатлари, рентабеллиги, самарадорлиги, фойда кўрсаткичларини ҳисоблаш усуллари

	Бошқа тавсифлар
	-


3.2. Умумлаштирилган меҳнат вазифаси

	Номланиши
	Маркетинг воситаларидан фойдаланган ҳолда маркетинг дастурларини ишлаб чиқиш ва амалга ошириш


	Коди
	В
	     Малака даражаси
	5


	Лавозимларнинг эҳтимолий (тахминий) номланиши
	Сотиш бўлими бошлиғи ёрдамиси

	Таълим ва ўқитишга талаблар
	Ўрта касбий таълим - малакали ишчи, хизматчиларини тайёрлаш дастурлари

	Амалий ишлар бўйича тажрибага талаблар
	-

	Меҳнат қилишга рухсат бериш учун махсус талаблар
	Меҳнатни муҳофаза қилиш бўйича йўл-йўриқ бериш (инструктаж ўтказиш)


3.2.1.Меҳнат вазифалари

	Номланиши
	Инновацион товарларни (хизматларни) ишлаб чиқиш, синовдан ўтказиш ва амалга ошириш, номоддий активларни (брендларни) яратиш


	Коди
	В/01.5
	Малака даражаси
	5


	Меҳнат жараёнидаги ҳаракатлари
	Инновацион товарлар (хизматлар) жориш қилиш бўйича чора-тадбирлар ишлаб чиқиш

	
	Корхонада номоддий активлар (брендлар) яратиш ва уларни бошқариш

	
	Янги истеъмол товарлар (хизматлар) жалб қилиш бўйича комплекс чора-тадбирлар ишлаб чиқиш ва амалга ошириш 

	
	Инновацион товарлар (хизматлар) синовдан ўтказиш орқали уларни миллий ва хорижий бозорларга киритиш

	
	Корхонада ассортимент сиёсатини ишлаб чиқишда иштирок этиш

	
	Товарлар (хизматлар, брендлар) соҳасида коммуникацион компаниялар ўтказиш

	
	Корхона брендини яратиш бўйича техник топшириқларни ишлаб чиқишда иштирок этиш

	
	Корхона товарларига (хизматлар, брендлар) бўлган истеъмолчилик талабини ошириш дастурларини ишлаб чиқиш

	
	Товарларга (хизматлар, брендлар) нисбатан маркетинг қарорларини қабул қилиш бўйича тавсиялар бериш

	Зарурий кўникмалар
	Корхона ва хизматлари ассортименти рақобатбардошлигини аниқлаш

	
	Инновацион товарларни (хизматлар, брендлар) синовдан ўтказиш

	
	Номоддий активлар (брендлар) яратиш ва уларни бозорга киритиш

	
	Корхона ва ташкилотлар брендлари қийматини баҳолаш

	
	Брендни бошқариш соҳасида бизнес-жараёнларни яхшилаш

	
	Муваффақиятли брендлар бўйича лойиҳавий бошқариш инструментидан фойдаланиш

	Зарурий билимлар
	Маркетинг соҳасида инновация, инновацион товарлар (хизматлар), номоддий активлар (брендлар) каби тушунчаларни тушунарли етказиб бериш

	
	Бренд-менеджмент инструментлари

	
	Ики ва ташқи бозорларни ўрганиш усуллари, унинг имкониятлари ва ривожланиш тенденциялари

	
	Товарлар (хизматлар), номоддий активларни (брендлар) синовдан ўтказиш тартиби

	
	Маркетинг ахборотларини йиғиш учун амалий офис дастурларидан фойдаланиш усуллари

	
	Маркетинг ахборотларини йиғиш ва қайта ишлаш учун амалий офис дастурларидан фойдаланиш усуллари

	
	Маркетинг фаолиятини тартибга солувчи норматив ҳуқуқий асослар

	Бошқа тавсифлар
	-


3.2.2.Меҳнат вазифалари
	Номланиши


	Корхонада нархларнинг шаклланиш сиёсатини ишлаб чиқиш, амалга ошириш ва такомиллаштириш


	Коди
	В/02.5
	Малака даражаси
	5


	Меҳнат жараёнидаги ҳаракатлари
	Корхонада нарх сиёсатини ишлаб чиқишда иштирок этиш

	
	Корхона товарлари нархининг шаклланиш стратегиясини яратиш ва амалга ошириш

	
	Корхона товарлари нархининг шаклланиш усулларини жорий қилиш

	
	Рақобат бўйича нарх сиёсатини ишлаб чиқишда иштирок этиш

	
	Корхона нархларнинг шаклланиш сиёсатини ишлаб чиқиш бўйича босқичма-босқич ҳаракатлар дастурини яратиш

	
	Корхона товарларини сотишни рағбатлантириш тизимини жорий қилиш

	
	Корхона нархларнинг шаклланиш сиёсатини ишлаб чиқишда иштирок этиш

	Зарурий кўникмалар
	Товарлар (хизматлар) бўйича рақобатли нарх сиёсатини ишлаб чиқишда иштирок этиш

	
	Корхона товарлари (хизматлар) нархини ҳисоблаш

	
	Нархларнинг шаклланиш сиёсатини амалга ошириш учун коммуникация воситалари ва каналларини ишлаб чиқиш

	
	Нархлар бўйича маркетинг чора-тадбирларини амалга ошириш

	
	Корхонада нарх сиёсати бўйича аудит ўтказиш

	Зарурий билимлар
	Маркетингда нарх шаклланиш инструментлари

	
	Ўзбекистон Республикасида нарх сиёсати

	
	Нарх стратегияси доирасида товар ва хизматларни реклама қилиш ва тақсимлаш (дистрибуция) тизимини яратиш усуллари

	Бошқа тавсифлар
	-


3.2.3.Меҳнат вазифалари
	Номланиши


	Корхонада маркетинг коммуникациялар тизимини ишлаб чиқиш, амалга ошириш ва такомиллаштириш


	Коди
	B/03.5
	Малака даражаси
	5


	Меҳнат жараёнидаги ҳаракатлари
	Корхонада маркетинг коммуникациялари тизимини ривожлантириш

	
	Корхонада алоқа компанияларини ишлаб чиқиш ва амалга ошириш

	
	Корхонанинг товарлари ва хизматларини истеъмолчилари билан алоқа каналларини шакллантириш

	
	Корхонанинг имиджини ва ишбилармон обрўсини шакллантириш

	
	Сотиш бўйича реклама акцияларини ишлаб чиқиш ва амалга ошириш

	
	Тўғридан-тўғри маркетинг воситалари билан ишлаш

	
	Бошқарув қарорлари учун маркетинг коммуникациялари тизимини такомиллаштириш бўйича тавсиялар тайёрлаш

	Зарурий кўникмалар
	Ички ва ташқи алоқа кампанияларини ўтказиш

	
	Корхонанинг имиджини ва ишбилармон обрўсини яратиш

	
	Корхона маҳсулотларини (хизматларини) бозорга олиб чиқиш

	
	Корхонанинг алоқа сиёсати соҳасидаги бизнес жараёнларини такомиллаштириш

	
	Алоқа сиёсати самарадорлигини таҳлил қилиш

	Зарурий билимлар
	Маркетинг алоқалари воситалари

	
	Корхонанинг ахборот, алоқа ва реклама фаолиятини тартибга солувчи стандартлар, ахлоқий меъёрлар ва тамойиллар

	
	Рекламани ташкил қилиш

	Бошқа тавсифлар
	-


3.3. Умумлаштирилган меҳнат вазифаси
	Номланиши


	Корхонада янги товар турини яратиш ва товарлар ассортиментини шакллантириш


	Коди
	С
	Малакадаражаси
	5


	Лавозимларнинг эҳтимолий (тахминий) номланиши
	Маркетинг бўлими бошлиғи ёрдамиси

	Таълим ва ўқитишга талаблар
	Ўрта касбий таълим - малакали ишчи, хизматчиларини тайёрлаш дастурлари

	Амалий ишлар бўйича тажрибага талаблар
	-

	Меҳнат қилишга рухсат бериш учун махсусталаблар
	Меҳнатни муҳофаза қилиш бўйича йўл-йўриқ бериш (инструктаж ўтказиш)


3.3.1.Меҳнат вазифалари
	Номланиши
	Корхонада тақсимлаш каналларини танлаш ва баҳолаш, товарларни бозорга киритиш тизимини ташкиллаштириш


	Коди
	С/01.5
	Малакадаражаси
	5


	Меҳнат жараёнидаги ҳаракатлари
	Корхона мол етказиб берувчилар, инвесторлар ва бошқа ҳамкорлари билан ўзаро алоқаларни ўрнатиш учун тақсимлаш (дистрибуция)  воситалари ва каналларини шакллантириш 

	
	Корхонада комплекс тақсимлаш тизимини (дистрибуция) ишлаб чиқиш

	
	Корхонада сотиш сиёсатини ишлаб чиқишда иштирок этиш

	
	Корхонада тақсимлаш тизими (дистрибуция) бўйича таклифлар бериш

	Зарурий кўникмалар
	Тақсимлаш тизими бўйича маълумотлар базаси ва ахборотлар билан ишлаш

	
	Тақсимлаш каналларини танлаш бўйича маркетинг фаолиятини амалга ошириш

	
	Корхонада тақсимлаш каналларини яратиш

	
	Тақсимлаш каналлари самарадорлигини баҳолаш

	
	Корхонада сотиш сиёсатини баҳолаш

	
	Товар ва хизматларни сотишни ташкил этиш

	Зарурий билимлар
	Тақсимлаш ва сотиш соҳасида маркетинг фаолиятини амалга ошириш йўллари

	
	Корхонада сотиш сиёсатини шакллантириш бўйича ёндашувлар

	
	Ўзбекистон Республикасида савдо сиёсати

	Бошқа тавсифлар
	-


3.3.2.Меҳнат вазифалари
	Номланиши


	Корхонада янги товар турини яратиш ва товарлар ассортиментини шакллантириш бўйича таклифлар бериш


	Коди
	С/02.5
	Малакадаражаси
	5


	Меҳнат жараёнидаги ҳаракатлари
	Корхонада янги товар турини яратиш тизимини ишлаб чиқиш

	
	Корхонада товарлар ассортиментини шакллантириш

	
	Товар ва хизматлар истеъмолчиси бўлган корхоналар билан товарлар ассортименти бўйича келишиш

	
	Корхона маҳсулотлари брендини ва рекламасини шакллантириш бўйича техник топшириқлар ва тавсиялар ишлаб чиқишда иштирок этиш

	
	Корхона имиджини ва мавқеини шакллантириш

	
	Корхонада маркетинг коммуникациясини шакллантириш учун ижтимоий алоқалар бўйича чора-тадбирларни ташкил этиш ва амалга ошириш

	
	Сотишни рағбатлантириш бўйича рекламага оид акцияларни ишлаб чиқиш ва амалга ошириш

	
	Маркетингнинг тўғридан-тўғри инструментлари билан ишлаш

	
	Бошқарув қарорларини қабул қилиш учун маркетинг коммуникация тизимини такомиллаштириш бўйича тавсиялар тайёрлаш

	Зарурий кўникмалар
	Ики ва ташқи бозорларга янги турдаги товарларни киритиш ора-тадбирларини амалга ошириш

	
	Корхона имиджини ва мавқеини шакллантириш

	
	Корхона товарларини бозорга киритиш

	
	Коммуникацион сиёсат соҳасида корхона бизнес-муҳитини яхшилаш

	
	Корхонада товарлар ассортименти кўпайтириш тизимини стратегия даражасига кўтариш

	
	Корхонада товарлар ассортиментини шакллантириш сиёсатини таҳлил қилиш

	
	Самарали коммуникацион сиёсатни ишлаб чиқиш бўйича лойиҳавий бошқариш инструментидан фойдаланиш

	Зарурий билимлар
	Маркетинг коммуникация инструментлари

	
	Корхонанинг реклама ва ахборот-коммуникация фаолиятини тартибга солувчи стандартлар, нормалар ва тамойиллар

	
	Стратегик ва оператив режалаштириш жараёнининг таркиби

	
	Реклама ишини ташкил қилиш

	
	Ўзбекистон Республикасида корхона ва ташкилотларда коммуникация сиёсатини тартибга солуви стандартлар, нормалар ва тамойиллар

	Бошқа тавсифлар
	-


3.4. Умумлаштирилган меҳнат вазифаси
	Номланиши
	Корхонада маркетинг фаолиятини ташкил этиш


	Коди
	D
	Малака даражаси
	5


	Лавозимларнинг эҳтимолий (тахминий) номланиши
	Маркетинг бўйича департамент директори ўринбосари

	Таълим ва ўқитишга талаблар
	Ўрта касбий таълим - малакали ишчи, хизматчиларини тайёрлаш дастурлари

	Амалий ишлар бўйича тажрибага талаблар
	-

	Меҳнат қилишга рухсат бериш учун махсусталаблар
	Меҳнатни муҳофаза қилиш бўйича йўл-йўриқ бериш (инструктаж ўтказиш)


3.4.1. Меҳнат вазифалари
	Номланиши


	Корхонада маркетинг стратегиясини шакллантириш


	Коди
	D/01.5
	Малака даражаси
	5


	Меҳнат жараёнидаги ҳаракатлари
	Корхонада жорий бизнес-жараёнлар, лойиҳа фаолияти ва ривожланиш стратегияси доирасида маркетинг хизмати фаолиятини ташкил қилиш

	
	Корхонада маркетинг функцияларини бажариш учун стратегик тизимни яратиш ва ривожлантириш

	
	Корхонада маркетинг функцияларини бажариш учун операцион тизимни яратиш ва ривожлантириш

	
	Корхонада структуравий маркетинг хизматлари тизимни яратиш

	Зарурий кўникмалар
	Корхонада маркетинг стратегиясини ишлаб чиқиш

	
	Корхонада маркетинг фаолияти самарадорлигини ошириш учун натижаларни прогноз қилиш ва шароит яратиш

	
	Турли корхона ва ташкилотлар ўртасида маркетинг хизматлари бўйича ўзаро алоқадор тизимни йўлга қўйиш

	
	Корхонада альтернатив маркетинг стратегиясини амалга ошириш

	Зарурий билимлар
	Комплекс маркетинг чора-тадбирларини амалга ошириш методикаси

	
	Риск-менеджмент хусусиятлари

	
	Бренд-менеджмент инструментлари

	
	Стратегик ва оператив режалаштириш тамойиллари

	
	Нарх шаклланиш усуллари ва стратегияси

	
	Тақсимлаш ва сотиш логистикаси тамойиллари

	
	Лойиҳаларни бошқариш усуллари

	Бошқа тавсифлар
	-


3.4.2. Меҳнат вазифалари
	Номланиши
	Корхонада маркетинг фаолиятини режалаштириш 


	Коди
	D/02.5
	Малакка даражаси
	5


	Меҳнат жараёнидаги ҳаракатлари
	Корхонада маркетинг хизмати ишлари бўйича режалар ишлаб чиқиш ва таклифлар тайёрлашда иштирок этиш

	
	Корхонада сотиш тизимини қўллаб қувватлаш учун маркетинг режаларини келишиш ва амалга ошириш

	
	Корхонада маркетинг режаларини келишиш ва амалга ошириш

	
	Корхонада маркетинг хизматини ривожлантириш

	
	Корхонанинг раҳбарлари ва юқори турувчи органлар учун маркетинг хизмати тўғрисидаги ҳисоботларни тайёрлаш 

	
	Корхонада маркетинг фаолиятини назорат қилиш

	Зарурий кўникмалар
	Корхонада маркетинг хизмати фаолиятини режалаштириш

	
	Маркетинг лойиҳалари бюджетини режалаштириш ва ишлаб чиқиш

	
	Маркетинг дастурлари самарадорлигини баҳолаш

	
	Корхонада маркетинг фаолиятини назорат қилиш

	Зарурий билимлар
	Риск-менеджмент инструментлари

	
	Бизнес-жараёнларни бошқариш усуллари

	
	Корхонада билимларни бошқариш жараёни.

	
	Ўзгаришларни бошқариш усуллари ва ташкилий имкониятлари

	
	Лойиҳаларни бошқариш усуллари

	
	Ўзбекистон Республикасида маркетинг фаолияти соҳасидаги қонунилик

	Бошқа тавсифлар
	-


IV-БЎЛИМ

Касб стандартнинг ишлаб чиққан ташкилотлар тўғрисида маълумотлар

1. Масъул ишлаб чиқувчи ташкилот

	Ўзбекистон Республикаси Қишлоқ хўжалиги вазирлиги
(ташкилот номи)

Кадрлар ва ўқув юртлари бошқармаси бошлиғи

Абдуалимов Э.У        ____________________

(раҳбарнинг лавозими ва Ф.И.Ш.) (имзоси)




2. Ишлаб чиқувчи ташкилотларнинг номлари

	
	Тошкент давлат аграр университети

	
	Агрологистика ва бизнес факультети

	
	Агробизнес ва инвестицион фаолият кафедраси мудири 

Юсупов Э.Д.  _______________________ 



	
	

	
	


3.Тармоқ Кенгаши қарори

Қишлоқ хўжалиги вазирлиги ҳузуридаги “Тармоқ кенгаши”  мазкур “Агент маркетолог” касб стандартини тасдиқлашга тавсия қилади.
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